Die engagierte Untemehmerin
Eva Jaisli erklart, wie Schweizer
Werkzeug trotz Krise die Nische
findet und weshalb gute Ideen
nur die halbe Miete sind.

SVEN MILLISCHER :
«Der Abschwung lehrt uns, noch inno-
vativer zu seiny, sagt Eva Jaisli beherzt.
Die 51-Jahrige muss es wissen, leitet
sie doch seit zwolf Jahren erfolgreich
PB Swisstools. Ihr Engagement im Fa-
milienbetrieb ist Jaislins zweite Karrie-
re. Die gebiirtige Emmentalerin liess
sich zunichst zur Lehrerin ausbilden
und studierte spiter Psychologie.
Kommunikatives Geschick zeigt
die vierfache Mutter auch bei ihrem
Vortrag vor dem Business Club Mittel-
land: Glaubwiirdig und mit Verve skiz-
ziert sie, wie sich hochpreisiges Werk-
zeug aus Schweizer Produktion gegen
die Billigware aus Fernost bestehen
kann. Denn zwei Drittel der Ware bei
Swisstools gehen in den Export.

High-Tech-Schraubenzieher aus Titan

«Qualitit und Innovation sind fiir
uns matchentscheidend», sagt Jaishi.
Der Familienbetrieb fertige das Werk-
zeug zu hundert Prozent im berni-
schen Wasen. «So koénnen wir den
ganzen Produktionsablauf kontrollie-
ren, was uns gegentiber der Konkur-
renz flexibler macht.»

Zudem arbeitet PB Power Tools
eng mit verschiedenen Fachhochschu-
len zusammen. Zum Beispiel bei der
Entwicklung neuartiger Schrauben-
zieher aus Titan, die leicht, anti-ma-
gnetisch und korrosionsfest sind. Das
zahlt sich aus: «Einen Viertel unseres
Umsatzes machen wir mit Produlkten,
die jiinger sind als fiinf Jahre.»
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«Frau entscheidet beim Werkzeug-Kauf>»

Eva Jaisli, Chefin des Emmentaler Werkzeugmachers PB Swiss Tools, setzt auch in der Produktion auf Frauen

Allerdings hat sich der Wett
bewerb fiir Qualititswerkzeug ver-
schirft: «Fur Innovationen bleibt uns
immer weniger Zeit.» Sie diirfe zwar
auf eine technikverliebte Belegschaft
zdhlen, aber lingst nicht alle guten
Ideen liessen sich auch verkaufen.

Beim Erweitern des Sortiments sei
stets auch Fingerspitzengefiihl ge-
fragt: «In der Umsetzung darf man den
Endkunden niemals aus den Augen
verlieren», betont die Chefin von PB
Swiss Tools. Ob Hobbyheimwerker

SWISS-TOOLS-CHEFIN EVA JAISLI «Unser Sortiment an Werkzeugen verkauft sich nicht primar iber den Preis.» aLexseicaace

oder Industriemonteuer - gefragt
seien Profi-Tools.

Qualitat als Verkaufsargument

Und solch hochwertige Schrauben-
zieher und Vorschlaghammer sind
nicht nur etwas fiir gestandene
Mannsbilder: «Eine Untersuchung hat
gezeigt, dass vor allem Frauen beim
Kauf von Werkzeug entscheiden»,
weiss Jaisli. Dem trigt die umsichtige
Unternehmerin auch im eigenen Be-
trieb Rechnung: Mehr als ein Drittel

der 140-kopfigen Belegschaft bei PB
Swisstools ist weiblich.

«Werkzeug ist ja eigentlich ein
Massengut. Nur in der Nische haben
wir eine Chance», weiss Jaisli. Das zei-
ge sich auch in neuen Mérkten wie
Osteuropa. Uber Jahre gelte es hier, ein
Beziehungsnetz aufzubauen und sich
die Reputation stetig zu erarbeiten. Da
seien auch die Handler vor Ort gefragt,
sagt die frischgebackene MBA-Absol-
ventin: «Denn iiber den Preis verkauft
sich unser Werkzeug nicht.»



